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AM 2015 DIE SECHSTE RUFLAGE

AAuftraggeber und Koordination =
ATMC The Media Consultants t m c

A4.000 CAWI Interviews
A Computer Assisted Web Interview

AMit rund 40 Werbeformen
.COM

Digitale Markt- und Meinungsforschung

AMulticlient Studie
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METHODISCHER STECKBRIEF

Grundgesamtheit:

Internet User 14 bis 65 Jahre (5.290.000)

Stichprobengrolie: 4.000 Online Interviews Osterreichweit
. Internet -Nutzer aus dem Adressen -Pool

Sampling:

von Marketagent.com
Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter (MA 2013/14)
Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews
Feldzeit: 2 Wochen Marz 2015
Auftraggeber &

Koordination:

TMC The Media Consultants

ChlC

The Media Consultants
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BILDGESTUTZTER ONLINE-FRAGEBOGEN

Welche der folgenden Eigenschaften treffen Ihrer Meinung nach auf die einzelnen Indoor-Werbeformen zu?

spricht mich keine der
starend glaubwirdig auffallig originell "Hingucker” P an innovativ modern informativ genannten
Eigenschaften
Kleine Werbeplakate in Wartezimmern von Arztepraxen [} [ ] [ [ [ | |
Werbeplakate in Universitdten, Fachhochschulen,
o ] O O O O ] 0 0

Studentenheimen, Mensen und Uni-Kaffees

Mehrfach-Antworten zuldssig

Interviewdauer: ca. 30 Minuten
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DIE FINANZIERENDEN VERMARKTER
NQ i MedaiMarkt ‘m!"!,-.,!ﬁmm mublice
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SATURN l:mﬁwELT Werbung :E:,m{oe S =
LUGCRAF T L |
SHOPPINGCITY ° I‘—H!-l !u!:u)ﬁ:ﬂ:u.s?r.la.
SEIERSBERG
AMSCreen MEDIA 'f
media made to measure |N PRDGRESS INTERSPORT
UOoOuUuUMNG
O ENTERPRISES @@@6@0@ GOLDBACH
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IDEENGE]

AMit Unterstltzung von:

AAegis

AHavas Media
AMedial
AMediacom
AMediaedge:cia
AMedia.at
AMediaplus Austria
AMindshare

AOMG

AUM Panmedia/lnitiative
AVivaki
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3ER UND FORDERER

Georg Gartlgruber
Michael Gols
Christoph Aubdck
Julia Rohner
Bernadette Zederbauer
Peter Cermak
Ronald Hochmayer
Jorg Grissenberger
Andrea Reschreiter
Elsa Kenn

Andrea Smuk
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WAS BIETET DER AMBIENT METER?

AVergleichbare Daten zur Verkaufsuntersttitzung
A Informationen ftr Marketing, Vertrieb und Werbung
A Zeigt die Potenziale nach Zielgruppen auf

A Optimale Abstimmung der Bedurfnisse und Anforderungen von Anbietern und
Agenturen

A Rund 40 Werbeformen in einer unabh&angigen Studie vereint
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FRAGEBOGEN - MEDIENTEIL

A Einstiegsfrage Werbeform bekannt (Bildgestitzt)

A Sympathie der Werbeform

A Wann abgesehen von Heute zum letzten Mal gesehen

A Wie oft daran vorbeigekommen in den letzten 2 Wochen (7er Skala)

A Assoziationen mit den Werbeformen
Aauffallig, modern, originell, aHi ngucker o,
glaubwiirdig
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FRAGEBOGEN - STATISTIK

A Alter

A berufliche Tatigkeit

A Haushaltsgrofie

A Kinder im Haushalt

A Haushaltsnettoeinkommen
A personliche Interessen

A Mediennutzung

A Tankstelle, Taxinutzung

A Orte in den letzten 14 Tagen




NEUERUNGEN IM AMBIENT METER

AFrage zum Tagesablauf

A Zu welcher Uhrzeit haben Sie folgende Werbeform gesehen
(06-09,09-12,12-17,17-19, 19-22, 22-00, 00-06)

A Alle erhobenen Screens
A Sowie klassische Medien
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Orte in den letzten 14 Tagen
Mediennutzung gestern
Mediennutzung nach Zeitzonen
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IN DEN LETZTEN 14 TRGEN UNTERWEGS ...

Supermarkt

Einkaufszentrum

Lokal, Restaurant, Bar
Apotheke

Arztpraxis

Mc Don

Bahnhof (Hauptbahnhof)
Offentliche Parkgarage

Mit der U-Bahn unterwegs
Mediamarkt/Saturn

Kino

Schule
Krankenhaus/Ambulatorium

Fitnessstudio
Universitat/Fachhochschule
Schwimmbad (Hallenbad)

Therme

Intersport

Flughafen

Konzert & Festivals
Putzerei (Kleiderreinigung)

The Media Consultants
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MEDIENNUTZUNG GESTERN

Fern gesehen (TV-Gerat) 76%

Radio Uber klassisches Endgeréat 61%

a1

Whats app genutzt 8%

Tageszeitung gelesen 53%
Musik tber CD/MP3
iPad/Tablet genutzt 29%
Teletext angesehen 29%
Computerspiele/Videospiele gespielt 29%
Buch gelesen 28%
Regionale Zeitschriften gelesen 27%
Andere Zeitschriften/Magazine gelesen 19%
TV-Inhalte im Internet (TVthek) 19%

Radio Uber Internet gehort 13%

| w
3
S

DVD/Blu-ray angesehen 7%
QR-Code gescannt . 3%
Kino besucht . 2%
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TV. MEDIENNUTZUNG NACH ZEITZONEN

- Fern gesehen (TV-Gerat) — Teletext angesehen —=TV-Inhalte im Internet (TVthek) - DVD/Blu-ray angesehen
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The Media Consultants Ambient Meter 2015 @




RADIO: MEDIENNUTZUNG NACH ZEITZONEN

—Radio Uber klassisches Endgeréat —Musik tiber CD/MP4 - Radio Uber Internet gehort
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SCREEN-NUTZUNG IN UNIVERSITATEN
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Outdoor Indoor
Elektronische Medien Mobile Medien
Kleinformate
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9 FRAGEBOGENKATEGORIEN

A Outdoor -Werbeformen

A lndoor -Werbeformen

A Elektronische Werbeformen (Screens)
A Mobile Werbung

A Ambient o0 Kleinformate

A Sonderblock Internet Portale
A Besucht, wie oft, Bewegtbild gesehen
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0UTDOOR WERBEFORMEN
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SYMPATHIE: OUTDOOR WERBEFORMEN

m eher sympathisch m sehr sympathisch

Beleuchtete Werbe- City Lights Litfal3saulen Rolling Boards Werbung auf Werbung auf Plakat- Werbung auf
Projektionen Baustellengeristen Flachen Videowalls
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LETZTE 14 TAGE GESEHEN: OUTDOOR
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Beleuchtete Werbe- City Lights Litfa3saulen Rolling Boards Werbung auf Werbung auf Plakat- Werbung auf
Projektionen Baustellengeristen Flachen Videowalls
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INDOOR WERBEFORMEN
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