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ÁAuftraggeber und Koordination  
ÁTMC The Media Consultants  

 

Á4.000 CAWI Interviews  
ÁComputer Assisted Web Interview  

 

ÁMit rund 40 Werbeformen  

 

ÁMulticlient Studie  
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Grundgesamtheit:   Internet User 14 bis 65 Jahre (5.290.000) 

Stichprobengröße:   4.000 Online Interviews  österreichweit  

Sampling:  
 Internet -Nutzer aus dem Adressen -Pool  

von Marketagent.com  

Gewichtung:   Bundesland, Geschlecht, Alter (MA 2013/14)  

Befragungsmethode:   CAWI = Computer Assisted Web Interviews  

Feldzeit:   2 Wochen März 2015 

Auftraggeber & 

Koordination:  
 TMC The Media Consultants  
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Interviewdauer: ca. 30 Minuten  
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http://www.y-doc.at/index.php/start.html
http://www.google.at/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&frm=1&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&docid=jMh-tM4_CVw0HM&tbnid=5N2t_4erLY3iBM:&ved=0CAUQjRw&url=http://www.denieuwewildernis.nl/partners-en-sponsoren/&ei=80BeU92WDsLVOfPiAQ&bvm=bv.65397613,d.d2k&psig=AFQjCNHJRdSIeG-eIEiqs5b1f0i0xh1SPw&ust=1398772318825484


ÁMit Unterstützung von:  
 

ÁAegis  Georg Gartlgruber  

ÁHavas Media  Michael Göls 

ÁMedia1  Christoph Auböck  

ÁMediacom  Julia Rohner 

ÁMediaedge:cia  Bernadette Zederbauer  

ÁMedia.at  Peter Cermak  

ÁMediaplus Austria  Ronald Hochmayer  

ÁMindshare  Jörg Grissenberger  

ÁOMG  Andrea Reschreiter  

ÁUM Panmedia/Initiative  Elsa Kenn 

ÁVivaki   Andrea Smuk  

The Media Consultants  6 Ambient Meter 2015  



ÁVergleichbare Daten zur Verkaufsunterstützung  
 
ÁInformationen für Marketing, Vertrieb und Werbung  

 
ÁZeigt die Potenziale nach Zielgruppen auf  

 
ÁOptimale Abstimmung der Bedürfnisse und Anforderungen von Anbietern und 

Agenturen  
 
ÁRund 40 Werbeformen in einer unabhängigen Studie vereint  
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ÁEinstiegsfrage  Werbeform bekannt (Bildgestützt)  
 

ÁSympathie der Werbeform  
 

ÁWann abgesehen von Heute zum letzten Mal gesehen  
 

ÁWie oft daran vorbeigekommen in den letzten 2 Wochen (7er Skala)  
 

ÁAssoziationen mit den Werbeformen  
Áauffªllig, modern, originell, ăHinguckerò, innovativ, spricht mich an, informativ,  

glaubwürdig  
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Á Alter  

Á berufliche Tätigkeit  

Á Haushaltsgröße  

Á Kinder im Haushalt  

Á Haushaltsnettoeinkommen  

Á persönliche Interessen  

Á Mediennutzung  

Á Tankstelle , Taxinutzung  

Á Orte in den letzten 14 Tagen  
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ÁFrage zum Tagesablauf  

 
ÁZu welcher Uhrzeit haben Sie folgende Werbeform gesehen  

(06-09, 09-12, 12-17, 17-19, 19-22, 22-00, 00-06) 

ÁAlle erhobenen Screens 

ÁSowie klassische Medien  
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Orte in den letzten 14 Tagen  

Mediennutzung gestern  

Mediennutzung nach Zeitzonen  
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Putzerei (Kleiderreinigung)

Konzert & Festivals

Flughafen

Intersport

Therme

Schwimmbad (Hallenbad)

Universität/Fachhochschule

Fitnessstudio

Krankenhaus/Ambulatorium

Schule

Kino

Mediamarkt/Saturn

Mit der U-Bahn unterwegs

Öffentliche Parkgarage

Bahnhof (Hauptbahnhof)

Mc Donaldõs 

Arztpraxis

Apotheke

Lokal, Restaurant, Bar

Einkaufszentrum

Supermarkt
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76% 

61% 

58% 

53% 

30% 

29% 

29% 

29% 

28% 

27% 

19% 

19% 

13% 

7% 

3% 

2% 

Fern gesehen (TV-Gerät)

Radio über klassisches Endgerät

Whats app genutzt

Tageszeitung gelesen

Musik über CD/MP3

iPad/Tablet genutzt

Teletext angesehen

Computerspiele/Videospiele gespielt

Buch gelesen

Regionale Zeitschriften gelesen

Andere Zeitschriften/Magazine gelesen

TV-Inhalte im Internet (TVthek)

Radio über Internet gehört

DVD/Blu-ray angesehen

QR-Code gescannt

Kino besucht

Ambient Meter 2015  



0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

06-09 Uhr 09-12 Uhr 12-17 Uhr 17-19 Uhr 19-22 Uhr 22-00 Uhr 00-06 Uhr

Fern gesehen (TV-Gerät) Teletext angesehen TV-Inhalte im Internet (TVthek) DVD/Blu-ray angesehen

Ambient Meter 2015  The Media Consultants  14 



0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

06-09 Uhr 09-12 Uhr 12-17 Uhr 17-19 Uhr 19-22 Uhr 22-00 Uhr 00-06 Uhr

Radio über klassisches Endgerät Musik über CD/MP4 Radio über Internet gehört

Ambient Meter 2015  The Media Consultants  15 



0

5

10

15

20

25

30

35

40

06-09 Uhr 09-12 Uhr 12-17 Uhr 17-19 Uhr 19-22 Uhr 22-00 Uhr 00-06 Uhr



Outdoor    Indoor  

Elektronische Medien   Mobile Medien  

Kleinformate     
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ÁOutdoor -Werbeformen  

ÁIndoor -Werbeformen  

ÁElektronische Werbeformen (Screens)  

ÁMobile Werbung  

ÁAmbient  ð Kleinformate  

 

ÁSonderblock Internet Portale  

ÁBesucht, wie oft, Bewegtbild  gesehen 
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