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Content Marketing 
von der Stange 

funktioniert nicht! 
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Content Marketing 
ist Maßarbeit… 
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Selbst gestaltetes Umfeld 
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Kennzeichnung nötig! 



Mach was gegen schiach! 
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Mit dem User-STANDARD die Stadt verschönern 

LIVE 

http://derstandard.at/2000016536748/Mach-was-gegen-schiach-Mit-dem-User-Standard


Hasbro 
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Mit dem User-STANDARD zur Monopoly-Meisterschaft 

LIVE 

http://derstandard.at/monopoly2015


Überblick: Vom Teaser zum Artikel 
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Bei einer Promotion gelangt man über den Promotion-Teaser immer zuerst auf die 
Übersichtsseite (mehrere Artikel vorausgesetzt). Von dieser aus erreicht man die 
einzelnen Artikel. 

Promotion-Teaser 

Promotion-Artikel Promotion-Übersichtsseite 

http://derstandard.at/r2000022662059/Sonnentor


Feature – ein ganz besonderes Werbeformat 
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Das „longread“-Format von derStandard.at lädt UserInnen ein, sich in umfassenden 
und spannend gestalteten Artikeln zu verlieren. 

http://derstandard.at/2000025021526/Amerika-sucht-seine-Mission


Expertendiskussion 
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Bei diesem Format kann man direkt mit den UserInnen von derStandard.at in 
Kontakt treten und mit diesen zu einem selbst gewählten Thema diskutieren. 

Die Inhalte 

Diskussions-

Ankündigung 

+ 

Einholen der 

Fragen 

Das Interesse der UserInnen wird mittels Promotion-

Teasern ca. 2 Wochen im von Ihnen gewünschten 

Channel und 2 Tage lang auf der Startseite geweckt. 

Im verlinkten Artikel werden die Fragen der UserInnen 

eingeholt, welche später live mit dem Experten 

diskutiert werden. 

Live-Diskussion 

Der Experte debattiert eine Stunde lang anhand von 

ausgewählten Fragen mit den UserInnen über das 

von Ihnen gewählte Thema (Auch mit zwei Experten 

im Streitgespräch möglich). 

Moderation 
Die Diskussion wird von derStandard.at moderiert 

und betreut. 

Nachlese 
Nach stattgefundener Expertendiskussion stehen alle 

Fragen und Antworten zur Nachlese bereit. 



Das Forum 

12 Bitte beachten Sie, dass ein Promotion-Forum nicht durch derStandard.at moderiert und auch nicht gefiltert wird. 

Online können Kunden, sofern gewünscht, direkt im Anschluss an Promotion-Artikel 
mit den UserInnen im Forum in Kontakt treten, unkompliziert Meinungen einholen 
und Fragen beantworten. 



redaktionelles Umfeld 
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Greenlife Drive 

• derStandard.at rief interessierte User zum Autotesten auf. 
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derStandard.at rief interessierte UserInnen zum Autotesten und CO2 sparen auf. 

http://derstandard.at/2000008102801/Strom-oder-Wasserstoff-das-war-hier-die-Frage


Greenlife Drive 
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Die fünf Autos wurden im Alltag auf Herz und Nieren geprüft. 

http://derstandard.at/2000008102801/Strom-oder-Wasserstoff-das-war-hier-die-Frage


Greenlife Drive 
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Neben Elektroautos standen auch hybride Modelle zur Verfügung. 

http://derstandard.at/2000008102801/Strom-oder-Wasserstoff-das-war-hier-die-Frage


Themen-SPEZIAL Print 
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Redaktionelle Schwerpunkte können optimal für Anzeigen im passenden Umfeld 
genutzt werden. 



Themen-SPEZIAL Online 
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Schwerpunktthemen dieser Art gibt es natürlich auch Online. 



Umfeldwerbung im Live-Ticker 
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UserInnen haben im Medium Rectangle die stets aktuellen Wettquoten das ganze 
Spiel über im Blick. Die Sitebar von Sky macht Lust auf mehr. 



# UGC-Exkurs: Europa im Wandel 
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Eine Kooperation mit der Universität Wien rückt die Meinung der UserInnen in den 
Mittelpunkt. Sie diskutieren über die Herausforderung der „Migration in Europa“. 



Vielen Dank für eure 

Aufmerksamkeit! 



Erfolgreich werben. Crossgenial. 

Kontakt: 
Tel. +43 1 53 170-707 
Fax +43 1 53 170-485 
anzeige@derStandard.at 


