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RFID — Die Technologie

Radio-Frequency IDentification

automatische Identifizierung und Lokalisierung
von Lebewesen und Gegenstanden

durch elektromagnetische Wellen

Information auf Transponder mit Antenne

Lesegerat liest Information aus

Verwendung: Tierkennzeichnung,
Warensicherung, Mautsysteme,
Zutrittskontrollen...
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RFID in der Medienforschung

Magazine Reader [t e

@ Batterie — rote LED
@ Bereitschafi — griine LED

Focus Magazin Verlag GmbH
Daten zur Magazin Nutzung

Passive Messung

Erste Studien in Deutschland 2008
In O ab 2009 im Einsatz

@ Benutzer-Tasten
Ein / Aus Schalter

VDZ im Zuge des ad impact monitor
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RFID - in der Medienforschung

RFID - Untersuchungsablauf

Justierung der Ausgabe am Lesegerat
Doppelseiten mit RFID Tags gekennzeichnet =z
Kalibrieren des Lesegerats
Schulung des Respondenten
Aufzeichnung der Nutzung
Auslesen der Daten
Datenmanagement

Nachbefragung
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RFID - Kontaktstudie Osterreich

Die Ganze Woche

Wien 2009 / Steiermark 2010
11 Ausgaben fir je 1 Woche
251 Leserlnnen nach MA-Struktur

Pre- und Post-Befragung
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Duft dieses
Frilhlings”

Ergebnisse Osterreich Detailebene

méannlich 53 Jahre — Ausgabe 14
Wien — Arbeiter - 2 Personen-HH

Gartnern, Heimwerken, Weiterbildung

Politik, Unterhaltung, Kultur

Gesamtnutzung pro Doppelseite
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Angaben in Sekunden pro Doppelseite




Ergebnisse Osterreich Detailebene

mannlich 53 Jahre — Ausgabe 14

1. Nutzung — Uberblick + Schwerpunkte

2. Nutzung — 1. Hefthalfte + Schwerpunkte
3. Nutzung — 2. Hefthélfte + Schwerpunkte

Gesamtnutzung der Doppelseite pro Nutzungsvorgang
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Dienstag 18-21 Uhr B Donnerstag 21-24 Uhr M Freitag 15-18 Uhr Angaben in Sekunden pro Doppelseite
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Ergebnisse Osterreich Detailebene

Nutzungsprofil — Einzel-Ausgabe

Basis: 29 Leser

Anzahl Kontakte und Nutzungszeit pro Doppelseite

02:00

01:30

01:00 +

00:30

00:00 -

[ Nutzungsdauer - MW= 54 sec. =#=Kontakte - MW = 2 Angaben in Mittelwerten
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Ergebnisse Osterreich

Nutzungsverlauf im Intervall
Gleich nach dem Erscheinen héchste Nutzung

Nutzung Uber das gesamte Intervall hinweg

Ganze
Basis: 251 Leser — 11 Ausgaben
AnteilsmaRige Nutzung pro Wochentag
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Dienstag Mittwoch Donnerstag Freitag Samstag Sonntag Montag
[ Nutzungsdauer ==#=Heftkontakte Angaben in Prozentwerten
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Ergebnisse Osterreich

Nutzung im Tagesverlauf
Hochste Nutzung NM und Abend
Heftkontakte Uber den Tag gleichméRig

Basis: 251 Leser — 11 Ausgaben

AnteilsmaRige Nutzung pro Tageszeit
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O Nutzungsdauer =#=Heftkontakte Angaben in Prozentwerten

IFEE Christoph Tschuchnik, The Media Workshop 2011 10




Ergebnisse Osterreich

Gesamtnutzung pro Ausgabe
2,6 Heftkontakte pro Leser und Magazin

46 Minuten Nutzung pro Leser und Magazin

Basis: 251 Leser — 11 Ausgaben

durchschnittliche
Heftkontakte pro Leser

Mittelwert

w Ganze
durchschnittliche Lesedauer
pro Leser

Mittelwert in Minuten
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Ergebnisse Osterreich

Gesamtnutzung pro Seite
mehr als 2 Kontake pro Doppelseite

Mehr als 1 Minute pro Doppelseite

Basis: 251 Leser — 11 Ausgaben

durchschnittliche
Doppelseitenkontakte pro
Leser

Mittelwert

Ganze

durchschnittliche Lesedauer
pro Doppelseite
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Mittelwert in Sekunden

IFEE Christoph Tschuchnik, The Media Workshop 2011

12




Ergebnisse Osterreich

Werbeflihrende Doppelseite
Kontakth&aufigkeit marginal geringer

Nutzungsdauer knapp 1 Minute

Basis: 251 Leser — 11 Ausgaben
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durchschnittliche
Leserkontakte pro
Werbefuhrender Doppelseite
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AIM Deutschland

Ad Impact Monitor

Verband deutscher Zeitschriftenverleger

Forschungsinitiative zur Werbewirkung
von Print

3 Saulen inkl. RFID Kontaktstudie

RFID 2060 Leserlnnen —
24 Ausgaben in 24 verschiedenen Titel

Messphase = doppeltes Erscheinungsintervall

RFID-Kontaktstudie

g L K ktleistung auf

Werbetrigerebene

Ad Impact
Monitor

Markentracking

Return on Investment von

Anzeigentracking

Return on Investment aaf

Kampagnen in Pant, TV und Online Werbemittelebene

ad
impact

monitor.
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Ergebnisse Deutschland

Anteil an Gesamtkontakten im Tagesverlauf
Angaben in Prozent
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Doppelseitenkontakte Doppelseitenkontakte Doppelseitenkontakte

Basis: 2060 Leserlnnen — 24 Ausgaben
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Ergebnisse Deutschland

Schneller Reichweitenaufbau

Knmulation: 100 Prozent = alle Erstkontakte im Messzeitraum
100

80 Waochentliche Magazine

erzielen 58% ihrer Reichweite
&0 bereits am zweiten Verkaufstag
40

EVT +2 +4 +6 +8 +10 +12 +14

Vierzehntagliche Magazine

80 erzielen 42% ihrer Reichweite
60 bereits am zweiten Verkaufstag
40
Monatliche Magazine

erzielen 47% ihrer Reichweite
am zweiten Verkaufstag

L e e

EVT +2 +4 +6 +8 +10+12+14 +16 +18 +20 +22 +24 +26 + 28

100 —

Kumulierter Anteil an allen (Mehrfach-) Kontakten

EVT +2 +4 +6 +8 +10+12+14+16+18+20+22 +29 +26 +28+30+32+34 +36 + 3B+ 40 +42+ 44+ 46 + 48 + 50 + 52 + 54 + 54

Tage nach dem Erstverkaufstag

Basis: 2060 Leserlnnen — 24 Ausgaben
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ad
impact

monitor.

16




Ergebnisse Deutschland

RFID-Kontaktstudic
Die meistgenutzten redaktionellen Seiten
Nach Kontakten Nach Dauer

1,5 Kontakte
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ad
impact

oy by o
Basis: 2060 Leserlnnen — 24 Ausgaben
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Ergebnisse Deutschland

Durchschnittliche Anzahl Doppelseitenkontakte je Leser

Durchschnittliche Kontakimenge je Doppelseste und Nutzer

1,82

ad
Doppelseite i . i impact

monitor.
Basis: 2060 Leserlnnen — 24 Ausgaben
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Ergebnisse Deutschland

Doppelseitenkontakte je Leser

Duschschnittliche Kontakte je Werbung-filhrender Doppelseite

Nutzungsdauer je Leser in Sekunden

Duschschnittliche Nutzungsdauer e Werbung-fiihrender Doppelseite
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Basis: 2060 Leserlnnen — 24 Ausgaben
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Resumee

RFID - Kontaktstudien

- Anndherung an den Werbemittelkontakt

- erstmalig passive Messung Print in O

- vergleichende Ergebnisse in O und D

- passend zu Ergebnissen div. Befragungen

- jede Seite wird genutzt
- pro Doppelseite ca. 2 Kontakte

- auch werbefiihrende Seiten > 30 sec Nutzung
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