
AMBIENT MEDIA
PROMOTIONS
DIGITAL OUT OF HOME
TMC The Media Consultants Markus Hartl 



▪ 34.000 Plakat Flächen

▪ 14.000 City-Light Flächen

▪ 1.700 Litfaßsäulen

▪ Über 9.000 DOOH Screens
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▪ 1.000ende Touchpoints

▪ Straßen, Einkaufsstraßen, Busse, Straßenbahnen, Einkaufszentren, 
Bahnhöfen, Ärzten, Apotheken, Fitness Studios, Lokalen, Schulen, 
Universitäten, Flughafen

▪ Outdoor & Indoor, analog & digital

▪ 100erte von Promotions

Quelle: Focus Marketing Research 2021/2022 3
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▪ 294 Millionen Euro

▪ Davon entfallen ca. 50% auf das klassische Plakat

▪ 26%iger Anteil von Ambient & Digital Out Of Home

▪ 73 Millionen Euro für DOOH, Steigerung 16% zu 2021

▪ 2,5 Millionen Euro Ambient Media plus von 34%

Quelle: Focus Marketing Research 2021/2022 5



AMBIENT METER 2023

www.ambientmeter.at 

www.tmc.at



2023 

▪ Auftraggeber und Koordination
▪ TMC The Media Consultants

▪ 5.600 CAWI Interviews
▪ Computer Assisted Web Interviews

▪ Mit 40 unterschiedlichen Out of Home Werbeformen

▪ Multiclient Studie
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Grundgesamtheit: ÖsterreicherInnen 14 bis 75 Jahre (7.000.000)

Stichprobengröße: 5.600 Online Interviews österreichweit

Sampling:
Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool

von marketagent.com

Gewichtung: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung, Beruf

Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews

Feldzeit: 13. März bis 2. April 2023

Auftraggeber & 

Koordination:
TMC The Media Consultants
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▪ Screens in Einkaufszentren
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▪ Screens bei der 
Gebäckausgabe & in der 
Ankunftshalle
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▪ Werbung auf Postkarten

▪ Werbung auf/in Spinds von 
Fitnessstudios

▪ Werbung auf Bierdeckel

▪ Kleine Werbeplakate in 
Toiletten
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▪ Screens in Einkaufszentren

▪ Screens in Einkaufsstraßen

▪ Werbung auf 
großflächigen LED-
Screens auf Stehern an 
öffentlichen 
frequenzstarken Plätzen

▪ Screens in Schulen
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▪ Gratiswarenproben
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▪ Werbung auf 
Straßenbahnen

▪ Werbung auf Autobussen

▪ U-Bahn-Tafeln

▪ Screens in U-Bahn 
Verbindungsgängen

▪ Screens in Einkaufsstraßen

▪ Screens in Einkaufszentren
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▪ DOOH-CHANNELS:

▪ City* 
Einkaufsstraßen, im städtischen 
Bereich in Auslagen von Geschäften

▪ Station* 
Bahnhofshallen, Bahnsteige, Bahnhof-
Verbindungsgängen, Shoppingmalls 
in Bahnhöfen

▪ Roadside* 
großflächige LED-Boards an 
frequenzstarken Plätzen, Kreuzungen

▪ Shopping Mall Einkaufszentren

▪ POS**
MediaMarkt-Filialen, Einzelhandel

▪ Amtsgebäude im Wartebereich*

▪ School

▪ University 

▪ Lifte** * programmatisch buchbar
** nur programmatisch buchbar

The Media Consultants 16



▪ Screens in Apotheken
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▪ LED-Screens in Auslagen 
von Geschäften

▪ XLL Screens an 
frequenzstarken Straßen
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▪ Screens an frequenzstarken 
Straßen/Kreuzungen 
(Videowalls)

▪ Screens im städtischen 
Bereich (City)
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▪ Screens am Bahnhof 

▪ Werbetafeln bei 
Autobahnabfahrten
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▪ Screens in Apotheken
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▪ Kassentrenner

▪ Floorminder

▪ Einkaufswagen Plakat
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▪ Werbung auf Postkarten

▪ Werbung auf/in Spinds von 
Fitnessstudios

▪ Werbung auf Bierdeckel

▪ Kleine Werbeplakate in 
Toiletten
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▪ Screens in Wartezimmern 
bei Ärzten
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▪ Plakate in Schulen

▪ Plakate in Universitäten 
und Fachhochschulen

▪ Screens in Uni Cafés oder 
Mensen in Universitäten
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▪ In 5 Kategorien

▪ Outdoor Medien

▪ Indoor Medien

▪ Indoor Screens

▪ Outdoor Screens

▪ Kleinformate
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▪ Vergleichbare Daten zur Verkaufsunterstützung 

▪ Informationen für Marketing, Vertrieb und Werbung

▪ Zeigt die Potenziale nach Zielgruppen auf 

▪ Optimale Abstimmung der Bedürfnisse und Anforderungen von 

Anbietern und Agenturen

▪ Mehr als 40 Werbeformen in einer unabhängigen Studie vereint

Ambient Meter 2021The Media Consultants 28



Ambient Meter 2023The Media Consultants 29

68%

45%

33%

17%
14% 5% 5%

2% 1% 1% 1%



Ambient Meter 2023The Media Consultants 30

68%

45%

33%

17%
14% 5% 5%

2% 1% 1% 1%

41%

54%

67%

15% 13%
6%

3% 4%
2% 2% 1%

Österreich Wien



Ambient Meter 2023The Media Consultants 31

6%

9%

20%

25%

12%

10%

8%

3%
8%

vor 05:00 05:00 - 06:00 06:00 - 07:00 07:00 - 08:00 08:00 - 09:00 09:00 - 10:00 10:00 - 11:00 11:00 - 12:00 nach 12:00



Ambient Meter 2023The Media Consultants 32

6%

9%

20%

25%

12%

10%

8%

3%

8%
7%

12%

19%

24%

12%

8% 8%

3%

8%

vor 05:00 05:00 - 06:00 06:00 - 07:00 07:00 - 08:00 08:00 - 09:00 09:00 - 10:00 10:00 - 11:00 11:00 - 12:00 nach 12:00

Österreich Steiermark



Ambient Meter 2023The Media Consultants 33

14%

30%

27%

13%

5%

11%

An keinem Tag 1 Tag 2 Tage 3 Tage 4 Tage 5 Tage od. mehr

Bei 29,6% der Befragten möglich

Ø 2,4 Tage/Woche



Ambient Meter 2023The Media Consultants 34

52%

13%

32%

36%

47%

17%

10%

20%

28%

16%

9%

28%

12%

7%

1%

14%

18%

22%

6%

27%

71%

54%

Fern gesehen (TV-Gerät)

TV-Inhalte in der TVthek genutzt

Kostenpflichtige Videostreaming-Plattformen

Kostenfreie Videostreaming-Plattformen

Radio über klassisches Endgerät

Radio über Internet gehört (gratis)

Kostenfreie Musikstreaming-Dienste

Kostenpflichtige Musikstreaming-Dienste

Tageszeitung gelesen (Printausgabe)

Regionale Zeitungen gelesen (Printausgabe)

Zeitschriften/Magazine gelesen (Printausgabe)

Tageszeitung gelesen (Online)

Regionale Zeitung gelesen (Online)

Zeitschriften/Magazine gelesen (Online)

Kino besucht

Teletext angesehen

Chatten, Newsgroups, Foren, Blogs

E-Mail Newsletter von bevorzugtem Shops

Podcast gehört

Prospekte/Flugblätter angesehen

Instant Messaging

Soziale Netzwerke/Social Networks



Ambient Meter 2023The Media Consultants 35

18%

10%

44%

49%

21%

10%

19%

42%

8%

7%

5%

11%

7%

6%

2%

3%

16%

10%

12%

8%

61%

54%

Fern gesehen (TV-Gerät)

TV-Inhalte in der TVthek genutzt

Kostenpflichtige Videostreaming-Plattformen

Kostenfreie Videostreaming-Plattformen

Radio über klassisches Endgerät

Radio über Internet gehört (gratis)

Kostenfreie Musikstreaming-Dienste

Kostenpflichtige Musikstreaming-Dienste

Tageszeitung gelesen (Printausgabe)

Regionale Zeitungen gelesen (Printausgabe)

Zeitschriften/Magazine gelesen (Printausgabe)

Tageszeitung gelesen (Online)

Regionale Zeitung gelesen (Online)

Zeitschriften/Magazine gelesen (Online)

Kino besucht

Teletext angesehen

Chatten, Newsgroups, Foren, Blogs

E-Mail Newsletter von bevorzugtem Shops

Podcast gehört

Prospekte/Flugblätter angesehen

Instant Messaging

Soziale Netzwerke/Social Networks



Ambient Meter 2023The Media Consultants 36

15%

36%

3%

13%

39%

46%

8%

2%

5%

7%

7%

9%

83%

4%

18%

4%

TikTok

Instagram

BeReal

Snapchat

YouTube

Facebook

Pinterest

Xing

LinkedIn

Twitter

Signal

Telegram

WhatsApp

Shazam

Spotify

Discord



Ambient Meter 2023The Media Consultants 37

45%

70%

15%

56%

59%

30%

16%

2%

4%

12%

6%

9%

80%

8%

50%

13%

TikTok

Instagram

BeReal

Snapchat

YouTube

Facebook

Pinterest

Xing

LinkedIn

Twitter

Signal

Telegram

WhatsApp

Shazam

Spotify

Discord



Ambient Meter 2023The Media Consultants 38

24
15 20 22

42

33

39
42

24

33

29
26

10
19

12 10

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%
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Outdoor Indoor

Digital Outdoor Digital Indoor

Kleinformate
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SchülerInnen:

41%
91

StudentInnen:

36%
79



65%

52%

37% 39%

55%

28%

4.530 3.657 2.598 2.694 3.849 1.950
0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

Plakate City-Lights Litfaß-

Säulen

Straßenbahn Autobusse Tafel -

Autobahn-

ausfahrten

The Media ConsultantsQuelle: Ambient Meter 2023 41

Werbung auf …



24%

31%

19%

5% 5%
7%

1.664 2.133 1.347 368 313 474
0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

Bahnhof Einkaufszentren U-Bahn

Verbindungsgängen

Flughafen Schwechat Amtsgebäude im

Wartebereich

In Aufzügen

The Media ConsultantsQuelle: Ambient Meter 2023 42

Werbung auf Screens
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Werbung auf Screens
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DANKE

Markus Hartl 

m.hartl@tmc.at
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