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Methodik im Uberblick
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Studiendesign

Osterreicher 14 bis 79 Jahre ~ 7,2 Mio. Personen

4.250 Interviews

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool”

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)

16. Marz bis 08. Juni 2023
Gleichverteilung der Interviews tiber Wochen und Wochentage

nach soziodemografischen Variablen
(Geschlecht, Alter, Beruf, Schulbildung, Bundesland, OrtsgroRe)

*) umfasst derzeit rund 24.000 aktive, nahezu vollstandig offline-rekrutierte Teilnehmer

Juli2023

CAWI Print 2023
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The Media Consultants

Modell der CAWI Print vINC

4 h 4 h 4 h 4
Kernteil Print - Kernteil Digital - Zusatzthema Zielgruppen-

gedruckte Ausgabe Online-Ausgaben Merkmale

= Bekanntheit = Bekanntheit = Werbewirkung in = Soziodemografie

» WLK » WNK verschi.ed. Medien & = Mediennutzung

= LPN = optional Nutzung & Verbreltt.mgswegen = Haushaltsbesitz

= Frequenz Nutzungshaufigkeit " Informationssuche = Themeninteresse

= Blattkontakte spezieller Online-Titel bezliglich Angeboten und = Rund um Reisen

Aktionen

= Titelblattabfrage = Rezeptinteresse

= Nutzer & Blattkontakte = Gesundheitsinteressen,
bei spez. Publikationen etc.
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Leserreichweiten: Erhebungsmethode

Wann haben Sie personlich diese 14-tdgig erscheinende Zeitschrift in der gedruckten
Papierausgabe gelesen oder durchgeblattert?

AVGUSTIN

Augustin

= s . nur bekannt
inden letzten 3 in den letzten 4 vor 6 bis 12 (oder langer Gichisdavon

Monaten bis 6 Monaten Monaten her)

Wann haben Sie das letzte Mal zumindest ein digitales Angebot von dieser Zeitschrift genutzt (z.B.
Website, E-Paper, Facebook, App, Newsletter...)?

Augustin

Inden letzten 3 In den letzten 6

Monaten Monaten Seltener Noch nie

Und wann haben Sie das letzte Mal eine Ausgabe der folgenden Zeitschrift in der Hand gehabt, um
darin zu lesen oder auch nur zu blattern?

Augustin

in den letzten 15 Tage bis4 4 bis 6 Wochen

14 Tagen Woaochen her her langer her

CAWI Print 2023

N C (€17

The Media Consultants

Hier sehen Sie die Titelblatter von den zuletzt erschienenen Ausgaben der Zeitschrift.
Geben Sie bitte jeweils an, ob Sie diese gelesen oder durchgeblattert haben.

AUGUSTIN @

Burgeniindisshe Mig/stion

Augustin

ja, durchgelesen/ durchgeblattert

nein, nicht gelesen/

durchgeblattert weild ich nicht mehr

AGUSTIN ©

G R
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The Media Consultants

Reichweitendefinition "Leser" tmc GFK

"LPN (LPA) = im letzten Erscheinungszeitraum" ist Leitwahrung, aber

= Personenim LPN, die in der Frequenzfrage keine = Personen nicht im LPN, die in der Frequenzfrage
oder weniger als ca. 15% der Ausgaben lesen 50% oder mehr der Ausgaben lesen
— und — und
= |etztes Titelblatt = letzte Ausgabe nicht gelesen = |etztes Titelblatt = letzte Ausgabe schon gelesen
haben haben

!

*) Folgende Korrekturen werden nur bei Titel durchgeftihrt, die nicht 6fter als 1x wochentlich erscheinen

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 7



Leserreichweiten: Definitionen € €17

The Media Consultants

Je nach Erscheinungsintervall gilt als Definition flir den LPN:

= Wochenzeitschriften: inden letzten 7 Tagen

= 14-tagige Zeitschriften: inden letzten 14 Tagen

= Monatszeitschriften: inden letzten 4 Wochen
= 8-11 Ausgaben/Jahr: inden letzten 4 Wochen
= 5-7 Ausgaben/Jahr: inden letzten 2 Monaten
= 3-4 Ausgaben/Jahr: inden letzten 3 Monaten

Der LPN wird mittels Segmentierung in eine Wahrscheinlichkeit, den so genannten
LPA (Leser pro Ausgabe), umgerechnet ist im Wert im Total vollig ident mit dem LPN.

LPA = Die Reichweite eines Printmediums

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 8



Reichweitenergebnisse
2023
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LPA tmc

Leser pro Ausgabe — The Media Consultants
@#DIFm7ET= Das Kuvert <
REISE o Titel Erscheinungsweise In% In 1.000
OB Ala Carte 6 Mal 3,1 221
. Augustin? 14 tagig 1,8 28
DR AUTO aktuell 5 Mal 3,2 228
‘‘‘‘ . Das Kuvert 2MalproWoche 44 3.172
Die Zeit wochentlich 1,4 102
GOD 9 Mal 6,3 451
Mediamagazin 6 Mal 10,4 752
oeriome. 4 Mal 12 864
i | ' railaxed 4 Mal 54 391
B 0 N i sommer, REISE aktuell 3 Mal 2,9 211
S A A e " Spar Mahlzit! 5 Mal 272  1.959
'ticket 9 Mal 1,9 135

1) Werte fur Bundesland Wien; 2) Werte fur Bundesland Niederosterreich

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 10



LPA

Leser pro Ausgabe

Kirchenzeitungen!  Erscheinungsweise ;: 1.00Ig
8-er Kombi* wochentlich 2,7 198
Der Sonntag wochentlich 1,2 29
Martinus wochentlich 2,3 5
Sonntagsblatt wochentlich 5,6 56
Rupertusblatt wochentlich 2,2 13
Sonntag wochentlich 2,1 10
Tiroler Sonntag wochentlich 42 19
Kirchenzeitung (OO) wochentlich 4,2 51
Kirchenblatt wochentlich 2,7 9
Kirche bunt wochentlich 3,7 20

*Kirche bunt nicht in 8-er Kombi enthalten

1: Im jeweiligen Erscheinungsgebiet = Di6zesangebiet

Juli2023 CAWI Print 2023

Der SON N TAG
KIRCHEN :

&b ZEITUNG

Ve

S6nntag LNC

EZEL The Media Consultants

d RUPERTUSEHBIA]T S
= Kerhe bunt S

& tgd Ed se Salzburg
onetiy m s

Jugend felert,
Kirche ist dabei

Tlren zur Starke

Teamgeist.
Beegtumiestes, dis bei dor Lebansaslt der Barmierzigen Bridarin

versinte. Spail und Sport céfnan Tarun 2ur Starke Saite &

© GfK
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Die ZEIT

Nutzer Onlineangebote

Die Zeit

E-Reader

Audio

Politikpodcast
,Servus.Gruezi.Hallo.*

Newsletter ,Gemischter Satz"

15,1
2.2
1,5
0,4
0,8
1,4

1,2

945

162

108

31

56

101

85

Juli 2023 CAWI Print 2023
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13:25 @

O @ zeit.de/oesterreich?ut

ZEITZ:ONLINE

X

\\
A 80%m

()
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A LA CARTE vINC

Nutzer Onlineangebote The Media onsulant

A La Carte in 1.000

Website 4.6 334

Facebook 2,5 179

Der Herr der Rosen

Kunstvoll kreativ, liberaus
erfolgreich, ein Star in der Pariser
Gesellschaft. Pierre Hermé ist ...
MEHR

Juli 2023 CAWI Print 2023 © GfK 13



Werbewirksamkeit
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Werbewirksamkeit
Wo finden Sie personlich Werbung am besten geeignet, um ...

Aufmerksamkeit Geflihle | Emotionen

) I 9
Fernsehen LS, . 229%
]
Prospekt/ Flugblat: | E— 45%

Radio -45%3 _— 32/8}0

Kino [EG—8% P— 12%

Social Media Platformen 127 — 1%
Online-Webseiten* SR 5% — 5%
Zeitschrift / Magazin . gf/O -2;:%
Zeitung [— 5% w— 3%
Plakat/ Citylight / LitfaRszule |-/ % 3%
Digitaler Infoscreen [y 3% W 1%
weiB nicht |GG 10% S 23%

Ergebnisse 2023: Oberer Balken - dunkler Farbton | Ergebnisse 2022 unterer Balken - heller Farbton
*gednderte Abfrage 2023: Online-Webseiten. Davor getrennt nach Geraten

Juli2023 CAWI Print 2023

28%

N C (€17

The Media Consultants

Produktinformationen
101"{%
25% 29%
W 3%
W 2%

e 11%
I 22%
= 4%

_Séo%

= 2%

[ | gﬁ%

_1;]%2%
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Werbewirksamkeit
Wo finden Sie personlich Werbung am besten geeignet, um ...

Erinnerungswert Imagevermittlung

Fernsehen | 1+ —
prospekt/ Flugblot: 25 E— 1%
Radio [HEEG—L 5% 2%
o I 10% m— s

Social Media Platformen — 12%
Online-Webseiten* HEEEE 5% — 9%
Zeitschrift / Magazin [ 32 W— 5%
Zeitung - 4% -4}1%
Plakat / Citylight / LitfaBsaule [ ar%; W— 4%
Digitaler Infoscreen [ %26 W 2%

weig nicht [ 4% E— 0%

Ergebnisse 2023: Oberer Balken - dunkler Farbton | Ergebnisse 2022 unterer Balken - heller Farbton
*gednderte Abfrage 2023: Online-Webseiten. Davor getrennt nach Geraten

Juli2023 CAWI Print 2023

LhlC

The Media Consultants

Kaufanreiz
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Nutzung
Print | TV | Radio

Juli 2023 © GfK 17



Print Nutzung anle

Wie haufig nutzen Sie ... einer Zeitung/Zeitschrift? fhe Medi Consulants

100%

90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

15 14

0%
Gedruckte 2022 Website 2022 App 2022 E-Paper 2022 Social Media 2022
Ausgabe Kanal

mnie Mgelegentlich Mregelmalig

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 18



Nutzungsverhalten Gedruckt vs. digital € €17

Wochenzeitung & Tageszeitungen The Media Cnsulans

Wochenzeitung digital

Wochenzeitung gedruckt

Tageszeitung digitale Ausgabe

Tageszeitung Printausgabe

B linger her Minletzter Zeit Mkirzlich
Angaben in Prozent;
Flr TZ: klrzlich= gestern vorgestern, in letzter Zeit= die letzten 5 Tage
Far WZ: kirzlich= die letzten vier Tage, in letzter Zeit= die letzten 3 Wochen

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 19



Bewegtbildnutzung o [e

The Media Consultants

Live TV Mediathek Streaming oder kostenlose
VOD bezahlt Videoportale

o d

m regelmalig = gelegentlich = nie m regelmafBig = gelegentlich m nie m regelmafig = gelegentlich m nie m regelmaBig = gelegentlich = nie

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 20



Radionutzung anle

The Media Consultants

Live Radio Online, Livestream kostenpflichtige kostenlose
Dienste Musikportale

m regelmalig = gelegentlich = nie m regelmafBig = gelegentlich m nie m regelmafig = gelegentlich m nie m regelmaBig = gelegentlich = nie

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 21



Mediennutzungstypen
(Cluster)

Juli 2023 © GfK 22



Der Traditionalist
Anteil: 2/% rhns

m Mediennutzung:
O Vorwiegend Nutzung traditioneller Medienformen
O Besonders hohe Nutzung von traditionellem Radio

O Geringste Nutzung der Onlineformate jeglicher
Medien

m Personliche Merkmale:

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 23

Durchschnittsalter:
59 Jahre




Online Enthusiasten tmc GFK

A N te | | 2 O O/O The Media Consultants

m Mediennutzung:

O Stark unterdurchschnittliche Nutzung traditioneller
Medien - klassisches TV und Radio | Print-Ausgabe
von Zeitungen und Zeitschriften

0O Uberdurchschnittliche Nutzung von kostenlosen
und kostenpflichtigen Musik- & Videoportalen

1

LR
£JI.]1 1 0 %0011 '

1

m Personliche Merkmale:

i

o Durchschnittsalter:
4% !z‘ 32 Jahre

Juli 2023 CAWI Print 2023 ©GfK 24



Online Optimierer
Anteil 23%

m Mediennutzung:

O Leicht hohere Nutzung von traditionellem TV/Radio
& Mediatheken/Online-Radios

O Bei Nutzung von Online-Portalen fiir Musik und
Videos werden kostenlose Portale bevorzugt

O Hohe Print-Affinitat (Uberdurchschnittliche
Nutzung aller Formate)

m Personliche Merkmale:

Juli2023 CAWI Print 2023

52 Jahre

Durchschnittsalter:

TMC [T

The Media Consultants

=Y

© GfK
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Medien Junkies
Anteil 11%

m Mediennutzung:

O Sehr hohe Nutzung aller Medien unabhangig vom
Verbreitungsweg
(sowohl offline als auch online)

O Hochste Affinitat fir Mediatheken/Online-Radios
sowie bezahlte Video- und Musikportale und
Online-Formate von Printprodukten

m Personliche Merkmale:

Juli2023 CAWI Print 2023

38 Jahre

Durchschnittsalter:

TMC [T

The Media Consultants
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Medien Verweigerer
Anteil 19%

m Mediennutzung:
O Generell geringere Nutzung aller Mediengattungen

O Tendenz, im Fall der Nutzung von Medien
uberdurchschnittlich stark auf

O Online-Portale (v.a. kostenlose) zurilickzugreifen

m Personliche Merkmale:

@ o
42% 58% " Durchschnittsalter:
z 43 Jahre

Juli2023 CAWI Print 2023

N {dcr

The Media Consultants
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Zusatzliche Zielgruppenmerkmale INC €4

The Media Consultants

m Soziodemografie (Alter, Geschlecht, Einkommen, Kinder im HH, Sprachkenntnisse...)

m + 30 Haushaltsbesitzmerkmale (Wohnungsausstattung, PKW, Kreditkarte...)

m + 13 Konsumwerte (Umweltbewusstsein, Schnappchenjiger, Regionalitat...)

m + 51 Interessen (Politik, Wirtschaft, Nachhaltigkeit, Freizeitgestaltung, Gesundheit...)

m +40 Merkmale bezligl. Reisen/Ausfliige (geplante Urlaubsarten/-orte, Ausflugsziele, Reisemittel...)
m + 19 Sportarten (Wintersportarten, Fitness, Golf, Kampfsport...)

m Absicht der Sanierung bzw. des Kaufs einer Wohnung oder eines Hauses

m (Keine) Reklame Aufkleber

Juli2023 CAWI Print 2023 ©GfK 28



Verflgbarkeit

&
Kontakt
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Verfugbarkeit

Inhalte

m 10 Magazine: LPA, WLK, Kernleser, Blattkontakte

m 2digitale Magazin-Angebote:
Bekanntheit, Nutzung, Nutzungshaufigkeit

m Zielgruppenmerkmale
O Soziodemografie (Geschlecht, Alter, Beruf, etc.)

O Spezielle Zielgruppenmerkmale wie Besitzdaten,
Interessen, Sport und Urlaubsplanung

m Schwerpunktthema:
Werbemedium, Informationssuche & Mediennutzung

Juli2023 CAWI Print 2023

TMC [T

The Media Consultants

m Zaihlbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS ab September 2023

O LPA -Segmentierte Reichweiten der Printmedien
O WLK, Kernleser, Blattkontakte
O Kumulationen
O Zielgruppenauswertungen
m Kundenberichte
O kostenlose Mini-CAWI-Print
O August/September

© GfK
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Kontaktdaten tmc

The Media Consultants

Florian Brunner
Senior Consltant Media

Markus Hartl
Geschdiftsfiihrer

+43171710-134

+4317136991

Florian.brunner@gfk.com m.hartl@tmc.at

m www.gfk.at m www.tmc.at

m GfK Austria GmbH m TMC The Media Consultants
1030 Wien, 1030 Wien,
Erdberger Linde 26a LandstrafRer Hauptstral3e 66

Juli2023 ©GfK 31
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Thank you
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