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Methodik im Überblick
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Studiendesign 

Juli 2025

Österreicher 14 bis 79 Jahre ~ 7,2 Mio. Personen

4.250 Interviews

aus GfK Austria Internet-Adressen-Pool*)

CAWI-Computer Assisted Web Interviews (Online-Interviews)

20. April bis 17. Juni 2025
Gleichverteilung der Interviews über Wochen und Wochentage

Grundgesamtheit

Stichprobengröße

Sampling

Befragungsart

Feldzeit

nach soziodemografischen Variablen 
(Geschlecht, Alter, Beruf, Schulbildung, Bundesland, Ortsgröße)Gewichtung

*) umfasst derzeit rund 24.000 aktive, nahezu vollständig offline-rekrutierte Teilnehmer
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Modell der CAWI Print

Juli 2025

Die CAWI-Print misst primär titelbezogene quantitative Größen (Reichweiten, Blattkontakte, Frequenz) 
von Magazinen und spezifischen Printprodukten in der österreichischen Bevölkerung zwischen 14 und 79 
Jahren, enthält aber auch ein Abfragekonzept zur Werbewirkung und Mediennutzung der Österreicher.

1 2 3 4

Kernteil Print –
gedruckte Ausgabe

▪ Bekanntheit
▪ WLK
▪ LPN
▪ Frequenz
▪ Blattkontakte
▪ Titelblattabfrage
▪ Nutzer & Blattkontakte 

bei spez. Publikationen

Kernteil Digital –
Online-Ausgaben

▪ Bekanntheit
▪ WNK
▪ optional Nutzung & 

Nutzungshäufigkeit 
spezieller Online-Titel

Zusatzthema

▪ Digitales

Zielgruppen-
Merkmale

▪ Soziodemografie
▪ Mediennutzung
▪ Haushaltsbesitz
▪ Themeninteresse
▪ Rund um Reisen
▪ Rezeptinteresse
▪ Gesundheitsinteressen, 

etc.

CAWI Print 2024
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Leserreichweiten: Erhebungsmethode

Recent Reader Modell:
Vorlage des Logos

Specific Issue Modell:
Vorlage des aktuellen Titelblattes

Juli 2025
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Leserreichweiten: Definitionen 

LPA = Die Reichweite eines Printmediums

Je nach Erscheinungsintervall gilt als Definition für den LPN:

▪ Wochenzeitschriften: in den letzten 7 Tagen

▪ 14-tägige Zeitschriften: in den letzten 14 Tagen

▪ Monatszeitschriften: in den letzten 4 Wochen

▪ 8 - 11 Ausgaben/Jahr: in den letzten 4 Wochen

▪ 5 - 7 Ausgaben/Jahr: in den letzten 2 Monaten

▪ 3 - 4 Ausgaben/Jahr: in den letzten 3 Monaten

LPN = im letzten Erscheinungszeitraum 
gelesen bzw. durchgeblättert

Der LPN wird mittels Segmentierung in eine Wahrscheinlichkeit, den so genannten
LPA (Leser pro Ausgabe), umgerechnet ist im Wert im Total völlig ident mit dem LPN.

Juli 2025
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Reichweitenergebnisse
2025
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Teilnehmer
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Leser pro Ausgabe %, in 1.000 & Bekanntheit in %
LPA & Bekanntheit

Juli 2025

Titel Erscheinungsweise In % In 1.000 Bkht %

Augustin1) 14 tägig 2,1 33 76,5

AUTO aktuell 5 Mal 2,9 210 35,8

Das Kuvert 2 Mal pro Woche 44,9 3.281 89,7

Die Zeit wöchentlich 1,7 126 56,4

Garten und Haus 8 Mal 3,8 276 48,3

GÖD 8 Mal 6,4 470 30,0

Powerkombi Weekend 
Style/moments

4 Mal 13,3 975 78,6

railaxed 4 Mal 6,1 448 34,5

REISE aktuell 3 Mal 3,6 261 38,5

Reisen Magazin 6 Mal 4,1 297 38,2

Spar Mahlzeit 4 Mal 28,2 2.063 70,9

TIPI 4 Mal 2,3 169 13,9
1) Werte für Bundesland Wien;
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Die ZEIT

Die Zeit in % in 
1.000

Website 13,2 965

E-paper 2,1 153

E-Reader 0,6 47

Audio 1,0 72

Politikpodcast 
„Servus.Grüezi.Hallo.“

2,2 160

Newsletter „Gemischter Satz“ 1,6 116

Juli 2025

Nutzer Onlineangebote
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3 Zusatzthema
Digitales
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4
Zielgruppenmerkmale
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Zielgruppenmerkmale

◼ Soziodemografie (Alter, Geschlecht, Einkommen, Kinder im HH, Sprachkenntnisse…)

◼ + 30 Haushaltsbesitzmerkmale (Wohnungsausstattung, PKW, Kreditkarte…)

◼ + 13 Konsumwerte (Umweltbewusstsein, Schnäppchenjäger, Regionalität…)

◼ + 51 Interessen (Politik, Wirtschaft, Nachhaltigkeit, Freizeitgestaltung, Gesundheit…)

◼ + 40 Merkmale bezügl. Reisen/Ausflüge (geplante Urlaubsarten/–orte, Ausflugsziele, Reisemittel…)

◼ + 19 Sportarten (Wintersportarten, Fitness, Golf, Kampfsport…)

◼ Absicht der Sanierung bzw. des Kaufs einer Wohnung oder eines Hauses

◼ (Keine) Reklame Aufkleber

◼ Mobiltelefonnutzung und Social Mediapps

Juli 2025 CAWI Print 2024
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Verfügbarkeit 
& 
Kontakt
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Verfügbarkeit

◼ 10 Magazine: LPA, WLK, Kernleser, Blattkontakte

◼ Kirchenzeitungen – 9 Titel plus 8er Kombi

◼ Zielgruppenmerkmale

 Soziodemografie (Geschlecht, Alter, Beruf, etc.)

 Spezielle Zielgruppenmerkmale wie Besitzdaten, 
Interessen, Sport und Urlaubsplanung

◼ Schwerpunktthema: 
Werbemedium, Informationssuche & Mediennutzung

◼ Zählbarer Datenbestand im Rahmen
des ZERVICE von HTS ab Anfang September 2024

 LPA - Segmentierte Reichweiten der Printmedien

 WLK, Kernleser, Blattkontakte

 Kumulationen

 Zielgruppenauswertungen

 Sondergewichtung nach Diözesen für die 
Kirchenzeitungen

◼ Kundenberichte

 kostenlose Mini-CAWI-Print

 August/September

Juli 2025

Inhalte

CAWI Print 2024
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Kontaktdaten

Florian Brunner

Senior Consltant Media

+43 1 71 710-134

Florian.brunner@gfk.com

◼ www.gfk.at

◼ GfK Austria GmbH
1030 Wien, 
Erdberger Lände 26a

Markus Hartl

Geschäftsführer

+43 1 713 69 91

m.hartl@tmc.at

◼ www.tmc.at

◼ TMC The Media Consultants
1030 Wien, 
Landstraßer Hauptstraße 66

Juli 2025

http://www.gfk.at/
http://www.gfk.at/
http://www.tmc.at/
http://www.tmc.at/


gfk.com

Viel Erfolg
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