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Neue Crossmedia-Studie

▪ Nach dem Aus des österreichischen Media Servers entsteht nun unter dem Namen
TMC Strategy ein neues Crossmedia-Forschungsprojekt, das der heimischen 
Werbebranche eine verlässliche und moderne Planungsgrundlage bieten soll. Initiiert und 
geführt wird die Studie von Markus Hartl, langjährigem Mitglied der Technischen 
Kommission des Media Servers und Geschäftsführer von TMC – The Media Consultants.

▪ „Mit TMC Strategy schaffen wir eine praxisnahe, methodisch fundierte und auf aktuelle 
Marktbedürfnisse zugeschnittene Lösung für Crossmedia-Analyse und -Planung“, erklärt 
Hartl. Die Studie baut auf den Erfolgen und Erfahrungen des Media Servers auf und 
verfolgt konsequent das Ziel, Mediennutzung über Gattungsgrenzen hinweg vergleichbar 
und planbar zu machen.



Grundgesamtheit: ÖsterreicherInnen 14 bis 75 Jahre (7.047.000)

Stichprobengröße: 5.138 Online Interviews österreichweit

Sampling:
Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool
von marketagent.com

Quotenplan: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung

Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews

Feldzeit: 10. März bis 26. März 2025

Auftraggeber & 

Koordination:
TMC The Media Consultants

Methodischer Steckbrief



10 Medienkategorien



Zervice Datenbestand 85 Planeinheiten
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Quelle: TMC Strategy, Touchpoints letzte Woche pro Zielgruppe in % (Auszug)



Audionutzung Zielgruppe
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Quelle: TMC Strategy, Audionutzung letzte Woche in %



Kanalübergreifende Nettoreichweiten
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Quelle: TMC Strategy, Beispielkampagne



Kanalübergreifende Nettoreichweiten
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Quelle: TMC Strategy, Beispielkampagne



▪ Analysen aus TMC Strategy können projektweise eingekauft werden

▪ Je nach Arbeitsaufwand

▪ Touchpoint Analyse (pro Zielgruppe) € 150,-

▪ Zielgruppen Analysen zur Medianutzung (85 Medianutzungs-Einheiten) € 250,-

▪ Mediaplan auf Basis der Kontakte pro Medianutzungs-Einheit € 250,-

▪ Strategische Kampagnen-Optimierung € 400,-

▪ Kontakt

▪ Markus Hartl  m.hartl@tmc.at   Tel. 01 713 6991
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