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Neue Crossmedia-Studie

= Nach dem Aus des Osterreichischen Media Servers entsteht nun unter dem Namen
TMC Strategy ein neues Crossmedia-Forschungsprojekt, das der heimischen
Werbebranche eine verlassliche und moderne Planungsgrundlage bieten soll. Initiiert und
geflhrt wird die Studie von Markus Hartl, langjahrigem Mitglied der Technischen
Kommission des Media Servers und Geschaftsfihrer von TMC — The Media Consultants.

= Mit TMC Strategy schaffen wir eine praxisnahe, methodisch fundierte und auf aktuelle
Marktbedlrfnisse zugeschnittene Losung fur Crossmedia-Analyse und -Planung”, erklart
Hartl. Die Studie baut auf den Erfolgen und Erfahrungen des Media Servers auf und
verfolgt konsequent das Ziel, Mediennutzung Uber Gattungsgrenzen hinweg vergleichbar

und planbar zu machen.
IilC

Strategy




Methodischer Steckbrief

Grundgesamtheit: Osterreicherinnen 14 bis 75 Jahre (7.047.000)
Stichprobengrole: 5.138 Online Interviews Osterreichweit

. Internet-Nutzer aus dem Adressen-Pool
Sampling:

von marketagent.com

Quotenplan: Bundesland, Geschlecht, Alter, Bildung
Befragungsmethode: CAWI = Computer Assisted Web Interviews
Feldzeit: 10. Marz bis 26. Marz 2025
Auftraggeper & TMC The Media Consultants
Koordination:
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10 Medienkategorien

@ (O

Bewegtbild Social Outdoor analog Indoor analog

@@ 2

Online Audio Print Outdour digital  Indoor digital

Kleinformate
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/ervice Datenbestand 85 Planeinheiten

- Analoge Outdoor-Werbeformen

--[@] Werbung auf Plakat-Flachen

--[@ City Lights

~[3] Werbkung auf Litfalk-53ulen

-[@] Werbung auf Gerdst-Grofflachen

-[@] Werbung auf MEGAbcards/Riesenpostern

~[@] Werbung auf Stralenbahnen

~[3] Werbung auf Autcbussen

-[@] Werkung auf Tafeln bei Autobahnausfahrten
--[@] Werbung auf Premium Boards / auf Stehern neben Strafien [beleuchtet; nicht digital)
- Analoge Indoor-Werbeformen

~[3] Werkeplakate in Schulen

-[@] Werbkeplakate in Universitdten

-[@] Kleine Werbeplakate in Toiletten

~[@] Werkeplakate auf/in Spinden von Fitnessstudics
-[3] Werbetafeln in U-Bahn-5Staticnen

--[@] Werketafeln in Parkgaragen (in Aufzlgen, im Stiegenhaus, am Kassenautomaten)
- Kleinformate

~[@] Werbung auf Gratispostkarten/Freecards

~[3] Werbung auf Bierdeckeln

-[@] Werbung auf Zapfpistolen bei Tankstellen

-[@] E-Mail Mewsletter von Ihren bevorzugten Shops

- Digitale Indoor-Screens

----- [@ Screens in Uni Cafés, Mensen in Unis/FHs=

----- [@ Screens in den Wartezimmern bei Arzten

----- (& Screens in Apctheken

----- (@] Screensin McDenald's Filialen

----- (& Screens im Retail

----- (& Screens am Bahnhof (Halle/Bahnsteigen/Verkindungsgingen)
----- [&] 5creens in Einkaufszentren

----- (& Screensin U-Bahn Verbindungsgangen

----- (& Screens am Flughafen Schwechat

----- (& Screensin U-Bahn Stationen

----- [&] Screens in Bussen und Strafenbahnen

- Digitale Qutdoor-Screens

----- [&] Screens in Einkaufsstralen

----- (3] ¥XL Screens an frequenzstarken Stralen

----- (& GroBflichige LED-5creens in Auslagen von Geschaften

----- (& GroBflachigen LED-5creens an frequenzstarken Platzen/Kreuzungen Videowalls

----- [@ Screens im stddtischen Bereich [Stelen)




Digitale Medienangebote

----- [& Cnline-Auftritt &sterreichischer Tageszeitungen

----- [@ Online-Auftritt &sterreichischer Regicnalzeitungen

----- [& Cnline-Auftritt &sterreichischer Magazine

----- [@ QOsterreichische Vergleichs-/Handelsplattformen (z.B. willhaben.at, geizhals.at)
----- (& Mailankieter (z.B, grmx.at, gmail.com)

----- [& Suchmaschine (Google, Yahoo, Bing, usw,)

----- [ Google als Suchmaschine

----- [& Andere Suchmaschine (z.B. yahoo, bing, ecosia, duckduckge)
----- (& orf.at (alle Portale, wie News, Sport, Wetter, Osterreich usw.)
----- [@ Digitale Flugklitter (Marktguru, Weogibtswas, Aktionsfinder)
Radio-/Audio-Angebote

----- (@ CRF Radios/Regionalradics

----- (@ Osterreichische Privatradios

..... (@ Spotify

----- & YouTube Music

----- & Apple Music

----- (& Amazon Music

----- [& Amazen Audible

----- [@ Reine COnline-Webradics / DAB+ verfighare Radicsender

----- [@ Podcasts, die regelmélig erscheinen

Print- Produkte

----- (& Tageszeitungen

----- [& Regicnalzeitungen

----- [# Magazine

----- [& Fachzeitschriften

----- & Prospekte/Flughblstter

TV-5ender/5treaming
----- (& Live Fernsehen wvon CRF-Programmen

----- [& Live Privat-Fernsehen

----- @] TV-Theken/aufgezeichnete Sendungen
----- & YouTube

----- [& Streaming Angebot Metflix

----- [@ Streaming Angebot Amazon Prime Video
----- (@ Streaming Angebot DAZN, Rakuten TV
----- [@ Streaming Angebot Disney+

----- [& Streaming Angebot Sky

----- [@ Andere Streaming Angebote

Social Media

----- @] TikTok

----- (& Instagram

----- (@ BeReal

----- & Snapchat

----- [@ Facebook

----- & Pinterest

----- &1 Linkedln

----- [@ X [vormalsTwitter)

----- & Signal

----- (& Telegram

----- (& WhatsApp

----- [ Messenger (Facebook)

----- (&1 Discord

----- (& Bluesky

----- (@] Reddit
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Touchpoint Analyse

Fitnessstudio
Universitat/Fachhochschule
Supermarkt
Einkaufszentrum
Einkaufsstralle

Lokal, Restaurant, Bar
U-Bahn-Station

Arztpraxis
Krankenhaus/Ambulatorium
Apotheke

Tankstelle

o
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Quelle: TMC Strategy, Touchpoints letzte Woche pro Zielgruppe in % (Auszug)
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Audionutzung Zielgruppe

10 20 30 40 50 60 70 80 90

o

Radio Gesamt 51%

ORF Radios 42%

Osterreichische Privatradios 449

Spotify 46%

YouTube Music 27%

Apple Music

Amazon Music 1%

Amazon Audible 79,

Reine Online-Webradios / DAB+

13%

Podcasts 23%

mE 14+ mE 18-39

Quelle: TMC Strategy, Audionutzung letzte Woche in %
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KanallUbergreifende Nettoreichweiten

80

70%

70

60

50

42%

40

29% 31% 30%

30

20

10

Radio Spotify Instagram TikTok Gesamt
mE 14+ mE 14-29

Quelle: TMC Strategy, Beispielkampagne
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KanallUbergreifende Nettoreichweiten
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Quelle: TMC Strategy, Beispielkampagne
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= Analysen aus TMC Strategy kbnnen projektweise eingekauft werden

= Je nach Arbeitsaufwand
= Touchpoint Analyse (pro Zielgruppe) € 150,-
= Zielgruppen Analysen zur Medianutzung (85 Medianutzungs-Einheiten) € 250,-
= Mediaplan auf Basis der Kontakte pro Medianutzungs-Einheit € 250,-
= Strategische Kampagnen-Optimierung € 400,-

= Kontakt
= Markus Hartl m.hartl@tmc.at Tel. 01 713 6991
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